Informe de revision del cumplimiento de las

recomendaciones efectuadas por el CTBG en

materia de Publicidad Activa por parte de la
Asociacion para la Atencidn, Prevencion y

Reinsercion de la Mujer Prostituida (APRAMP)

. Cumplimiento de recomendaciones

Dimension Recomendado Revision
Enlace Especifico

Activacion de los enlaces contenidos en el
Locdalizaciény Portal de Transparencia
estructuraciéon de Estructuracién conforme a LTAIBG X | Si
la Informacién Publicaciéon de toda la informacion sujeta a
obligaciones de publicidad activa en el Portal
de Transparencia
Normativa aplicable: Estatutos X | Si.
Descripcidon de la estructura organizativa X | Si.
Contratos adjudicados por una administraciéon X | Si. Pero falta informacion
pUblica respecto al importe de
licitacion
Publicaciéon de Convenios subscritos con una administracion X | Si
Contenidos publica
Subvenciones percibidas: publicacion X | Si.
individualizada
Presupuesto X | Si.
Reftribuciones de los mdximos responsables: X | Si.
publicaciéon individualizada
Estructuracién
Accesibilidad
Claridad
Reutilizacion
Datacion y Actualizacion

Total Recomendaciones

Calidad de la
Informacion

Si

~0 | X<

APRAMP ha aplicado la ftotalidad de las nueve recomendaciones derivadas de la evaluacion
realizada en 2021.

Il. Valoracién del grado de cumplimiento de las obligaciones de
publicidad activa (en porcentaje)
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Contenido
Claridad
Reutilizacion
Actualizacion

Institucional, Organizativa y de Planificacién 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

100,0

99.7

99.9

El indice de Cumplimiento de la Informacién Obligatoria (ICIO) se sitUa en el 100%. Respecto de
2020 se produce un incremento de 55,1 puntos porcentuales atribuibles a la aplicacién todas las
recomendaciones efectuadas en ese ano.

lll. Conclusiones

Este CTBG no puede menos que valorar muy positivamente la evolucién del cumplimiento de las
obligaciones de publicidad activa por parte de APRAMP. Se ha aplicado el 100% de las
recomendaciones derivadas de la evaluacién 2021 y como consecuencia de esto el indice de
Cumplimiento ha aumentado el 122,7%.

Madrid, septiembre de 2022



Anexo: Criterios de medicion de los atributos de la informacion

PRINCIPIOS GENERALES (o {115 {[e] DESCRIPCION VALOR SIGNIFICADO
) L Sl se publica el contenido de la obligacién
CONTENIDO Se obliga su D;Jb“COCIOh porla 10 | exigida i
Ley19/21013 NO se publica el contenido de la obligacion
0 exigida
De forma DIRECTA en la misma web o con
Modo de presentar la 10 enlace directo d la informacién
FORMA X . g
PUBLICACION informacion De forma INDIRECTA pero sin dirigir a la
0 informacién a la que se refiere
Tiene FECHA y estd dentro de los TRES meses
10 previos a la fecha de consulta
ACTUALIZACION Se |dgn’r|f|co Iq fecha d.el Tiene FECHA pero NO ESTA ACTUALIZADO
datacion de la informacion 5 dentro de los tres meses
NO SE CONOCE la fecha de publicaciéon de la
0 informacion
10 3 clics como mdéximo
9 4
8 5
7 6
NUmero de clics para acceder 6 7
ACCESIBILIDAD a la informacieg desdegg 5 |8
pdagina principal de
fransparencia 4 ?
3 10
2 11
1 12
0 Mdés de 12 clics
10 MUY comprensible o con ayudas, en su caso
9
8 Comprensible
ATRIBUTOS Lengudije fécil de entender por 7
el et |6 |nom
CLARIDAD \ pleja s
acompana de comentarios, 5
glosarios, ’rex.’ro§ infroductorios 4 Poco comprensible
o similares 3
2 Dificimente comprensible
1
0 NADA comprensible
la informacién se encuentra ordenada en
grupos de materias, temdticas o de acuerdo
ESTRUCTURACION .Inf.ormoaon or,ggnlzodo con los bloques o grupos de informacién de la
siguiendo una légica clara 10 ley
la informacién se presenta dispersa sin
0 agrupacion ni ordenacion alguna
Reutilizacion Formatos segin Ley 37/2007 10 Es un formato reutilizable establecido
0 NO es un formato reutilizable
Apartado especifico o banner en la pdgina
10 inicial del sitio
Dénde quedan publicadas las Apartado especifico pero NO en la pdgina de
WEB LUGAR obligaciones de publicidad 5 inici
PUBLICACION 9 e P inicio
activa
No existe un apartado especifico de
0 fransparencia




